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Resumo

Representaces midiaticas estereotipadas tém sido associadas, historicamente, a
persisténcia de desigualdades de género na Ciéncia e Tecnologia (C&T),
demandando a producgéo e o estudo de representacdes mais diversas nesse campo.
Diante disso, 0 objetivo deste artigo € compreender as autorrepresentacbes de
mulheres cientistas nas midias digitais, a partir do uso do Instagram em contexto
brasileiro. Para isso, propds-se a investigacdo das postagens vinculadas a hashtag
#mulheresnaciencia entre outubro e novembro de 2021, por meio da andlise de
conteudo qualitativa. Verificou-se a incidéncia de trés categorias tematicas principais:

apropriagao e reconfiguragao do esteredtipo de “cientista”; reivindicagéo de género na
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C&T,; e construcdo de identidades e subjetividades na C&T. Dentre estes eixos,
observou-se que os usos da hashtag favoreceram a circulagéo de representagdes de
mulheres na ciéncia sob perspectivas plurais e contribuiram para o combate aos
esteredtipos, sobretudo quando as mulheres se apropriaram dos recursos

tecnologicos e exerceram a producdo de si como sujeitos agentes no campo da C&T

Palavras-chave

MULHERES NA CIENCIA; REPRESENTACAO; IDENTIDADE; ESTEREOTIPOS; MIDIAS DIGITAIS.

Introducéo

Homem, branco, de meia-idade, com Oculos de grau, vestindo jaleco branco e
trabalhando solitario em um laboratério, cercado por seus equipamentos e aparelhos:
esse é o esteredtipo majoritario quando se pensa na figura de “cientista”. O imaginario
comum é verificado em diversos estudos, de variados paises (Mead y Metraux, 1957,
Chambers, 1983; Kahle, 1989; Carr et al., 2009; Carvalho y Massarani, 2017), e reflete
as percepcoes desiguais relativas a género, raca e outros atravessamentos sociais no
campo da Ciéncia e Tecnologia (C&T). Essas suposi¢des culturais sao transmitidas e
reforgcadas pelos meios de comunicacdo e demais agentes de socializagdo, os quais
fornecem modelos simbélicos de existéncia sobre o0 que € ser cientista (Steinke, 2005).

A sub-representacdo feminina na midia hegeménica, com efeito, colabora para
a manutencdo de estereo6tipos, vinculando, reiteradamente, imagens de mulheres
cientistas a caracteristicas como dependéncia, passividade e emocionalidade (Flicker,
2003; Steinke, 2005). Reforgam, assim, concepc¢oes tradicionais de feminilidade e do

ambito cientifico que impactam a percepcao, a participacdo e o papel das mulheres
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na C&T, contribuindo para seu afastamento do campo cientifico (Flicker, 2003;
Steinke, 2005; Massarani, Castelfranchi y Pedreira, 2019).

Dado que as representacdes (Hall, 2016) possibilitam a orientacdo de praticas,
identidades e modos de vida, a contestacao de estere6tipos (Hall, 2016) se torna uma
estratégia fundamental para os grupos sociais historicamente discriminados em suas
lutas, para desestabilizar estruturas de poder na cultura (Hall, 2016). Essas disputas
também acontecem no ambito da c&T, no qual as intervengBes para ampliar a
participagao de grupos tradicionalmente sub-representados buscam fornecer modelos
que desafiam e alteram percepcOes estereotipadas dos cientistas (Benson-
Greenwald; Joshi y Diekman, 2022; Steinke et al., 2021).

N&o por acaso, pesquisas no campo da Divulgacédo Cientifica e dos Estudos
Sociais da Ciéncia e Tecnologia visam identificar continuidades e descontinuidades
das representacdes de sistemas de ciéncia na midia, sobretudo nas areas do
jornalismo, do cinema e da televisdo — isto €, nas chamadas “midias tradicionais”
(Kirby, 2008). No entanto, poucos estudos tém se dedicado a verificar a influéncia dos
modelos de género e ciéncia na midia online, que se apresenta como um espaco
contemporaneo potencial para desafiar os estereétipos de c&T e proporcionar
identificacdo entre grupos mais diversos e a carreira cientifica (Steinke et al., 2021).

Em midias digitais como Twitter, Facebook e Instagram, destacam-se
mobilizagbes e debates sobre as dinamicas entre género e ciéncia. Em diversos
paises e, especificamente, no contexto brasileiro, em que os usos das redes sociais
tém ganhado centralidade em reivindicacbes politicas de mulheres e movimentos
feministas (Hollanda, 2019), esses meios tém sido apropriados por cientistas para a
veiculacdo de representacbes de modelos mais diversos de profissionais de C&T,

incluindo origens, experiéncias e trajetorias multiplas.
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No Twitter, o movimento #EuParecoCientistal (inspirado pela hashtag
estadunidense #ILookLikeAScientist), langado, em 2020, com o intuito de desmistificar
0 esteredtipo do cientista, recebeu bastante visibilidade no Brasil. J& no Facebook,
paginas como “Mulheres na ciéncia”®> promovem espacos para dialogo,
compartilhamento de informagdes e apoio a campanhas coletivas no a&mbito cientifico.
No Instagram, por sua vez, é possivel verificar diversas propostas sobre esta temética,
como o uso da hashtag #mulheresnaciencia para dar visibilidade a iniciativas e
representagbes femininas no campo da C&T. Nota-se que, cada vez mais, as
cientistas estdo se apropriando desses espacos digitais.

Diante desse cenario, este artigo tem como objetivo compreender os sentidos
produzidos pelas autorrepresentaces de mulheres cientistas nas midias online. Para
isso, sera realizada uma analise das postagens vinculadas a hashtag
#mulheresnaciencia no Instagram, identificada como a principal hashtag brasileira
sobre o tema em questao, entre 1° de outubro e 30 de novembro de 2021.

Entende-se que recursos tecnogramaticais como hashtags conferem
significados as postagens, participando do processo de construcao de sentido junto a
outros elementos como imagens e texto (Liu et al., 2017). Além disso, compreende-
se #muheresnaciencia como uma hashtag de identidade, definida por Liu et al. (2017)
como um recurso que tem sido empregado para promover o compartilhamento de
fotografias e relatos pessoais relacionados a grupos sociais marginalizados. Assim,
investigar postagens reunidas por essa hashtag permite tanto uma possibilidade de

recorte entre a multiplicidade e heterogeneidade de dados produzidos em ambientes

! Disponivel em: https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/2020/01/movimento-no-twitter-busca-

desconstruir-estereotipo-de-cientistas.html. Acesso em: 22 fev. 2022.

2 Disponivel em: https://www.facebook.com/MulheresNaCiencia/. Acesso em: 22 fev. 2022.
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digitais (Fragoso; Recuero y Amaral, 2011) quanto de compreenséo dos sentidos que
circulam na rede.

A partir da metodologia da andlise de contetdo qualitativa (Bardin, 2011), busca-
se identificar tendéncias predominantes nas narrativas produzidas por mulheres
cientistas ao publicarem fotografias de si mesmas e relatos pessoais online. A
hipotese formulada é de que as midias digitais, como o Instagram, podem contribuir
para o combate aos esteredtipos na C&T. A justificativa deste artigo se ampara na
lacuna de pesquisas voltadas as representacdes de cientistas em midias digitais
(Steinke et al., 2021). Como lembram Benson-Greenwald, Joshi e Diekman (2022),
diferentes midias podem enfatizar distintos aspectos da cultura da C&T. Portanto, a
conducao de estudos sobre as relacdes entre género e ciéncia em diversos meios de
comunicacdo e paises € fundamental para observar de que modos o0s
contraesteredtipos (Benson-Greenwald; Joshi y Diekman, 2022) constituem
obstaculos ou oportunidades para desafiar percepcdes limitantes sobre a ciéncia e 0s
cientistas.

Dessa forma, realiza-se, inicialmente, uma breve contextualizacdo sobre a
relacdo entre mulheres na ciéncia e a midia, abordando os conceitos de
representacao, esteredtipos e identidade. Em seguida, evidencia-se o papel das redes
sociais digitais na contemporaneidade para a promoc¢ao de mobilizacdes e
apropriagcbes. Apoés esta fundamentacdo telrica, apresenta-se 0 percurso
metodoldgico e a discussdo dos resultados da pesquisa. Esse trabalho permite,
portanto, avancar na compreensao sobre as relacdes entre género, ciéncia e midias

digitais no cenario brasileiro contemporaneo.
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Mulheres na ciéncia e midia: entre representacdes,

estereotipos e identidade

Para entender a relacdo entre género, ciéncia e midia, € necessario, primeiramente,
compreender 0s conceitos de representacdo, estereotipos e identidade. Para Hall
(2016), o termo “representacéo” se refere aos processos de produc¢éo de sentido sobre
0 mundo por meio da linguagem. Entendido como um processo cultural e politico, a
representacdo de sujeitos, objetos e acontecimentos por meio de classificacdes,
equivaléncias e oposi¢cdes a determinados discursos e imagens ndo somente reflete
identidades e a propria realidade existencial, mas ajuda a construi-las (Hall, 2016).

Ainda segundo Hall (2016), em relagdo a construgao do “outro”, os esteredtipos
constituem representacdes que reduzem individuos e grupos sociais a poucas
caracteristicas simplificadas, tratadas como fixas pela natureza. A estereotipagem se
utiliza, justamente, da estratégia de cisdo entre “eles” versus “nds” para, em seguida,
excluir ou expelir o que € considerado diferente, como parte da manuten¢éo da ordem
social e simbdlica. Assim, devido as desigualdades de acesso ao poder, as
estereotipagens sdo dirigidas, frequentemente, a grupos subordinados. Além disso,
por conta de sua centralidade na cultura contemporanea, a midia se estabelece como
um dos principais espacos de veiculacdo, producédo, reforco e contestacdo de
esteredtipos (Hall, 2016).

No ambito da C&T, as concepc¢des culturais sobre a ciéncia moderna
associaram-na, historicamente, ao masculino e a valores como a objetividade, a
neutralidade e a universalidade. Nesse sentido, as mulheres foram qualificadas,
durante séculos, como opostos complementares dos homens, o que indicaria
supostas caracteristicas falhas — como a falta de objetividade, menor capacidade
intelectual e aptiddo a atividades conduzidas na esfera privada — como justificativa
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para a sua exclusdo do campo cientifico (Haraway, 1988; Harding, 1995). Ainda que
0 acesso aos espacos de produgcdo de conhecimento tenha se ampliado
consideravelmente, estereétipos sobre habilidades diferenciadas entre os géneros
permanecem na cultura contemporanea, influenciando escolhas e percepcdes de
mulheres e contribuindo para a persisténcia de desigualdades na c&T (Olinto, 2011).

Esses significados produzidos e compartilhados por meio de representacdes e
estereotipos fornecem sentido as experiéncias e aos modos como 0s individuos se
enxergam e se posicionam na sociedade, participando, assim, da construcdo das
identidades individuais e coletivas (Woodward, 2000). Nesse processo de producao
simbdlica, os grupos sociais que detém o poder de representar, consequentemente,
tém o dominio sobre as definicbes de identidades e diferencas (Silva, 2000).

Nesta légica, ndo por acaso, a imagem comum da profissédo “cientista” € a de um
homem branco, e a ciéncia é compreendida como um campo intrinseco ao viés da
masculinidade (Mead y Metraux, 1957). Tradicionalmente, a prépria aparéncia das
mulheres é vista como prendncio de menos propensdo a ser cientista, tendo sua
aptidao a ciéncia questionada por conta da exteriorizacdo de uma fisionomia vinculada
a ideia de feminilidade (Banchefsky et al., 2016). Esse imaginario partilhado é
produzido, reforcado e veiculado de acordo com interesses especificos (politicos,
econdmicos e ideoldgicos) pelos meios de comunicacdo, uma das fontes de
referenciais para a identificacéo de quem pode e/ou do que € ser um cientista (Steinke,
2005).

Analisando os efeitos da midia nas sociedades (ou a “politica da imagem”), pode-
se verificar constantes questionamentos e disputas sobre o que se representa (Hall,
2016). Em producdes audiovisuais, por exemplo, o papel de “cientista” é
constantemente apresentado pela figura de um homem (Flicker, 2003). Quando

representadas, as mulheres cientistas se encontram em posicfes subalternas e,
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frequentemente, precisam lidar com dilemas emocionais e com a dicotomia entre a
conquista do sucesso profissional e a obediéncia a caracteristicas ditas femininas
(Flicker, 2003). Alguns estudos demonstram certo avanco na representacdo de
mulheres ligada historicamente a dependéncia, emocionalidade, atratividade e
passividade, verificando perfis mais diversos para elas no contemporaneo (Steinke,
2005; Steinke y Paniagua Tavarez, 2017). No entanto, ainda hoje, a relagéo entre
género, ciéncia e midia permanece baseada em estereétipos (Benson-Greenwald;
Joshi y Diekman, 2022).

Conforme afirma Hall (2016), as sociedades estdo imersas no mundo das
imagens. Para combater os estere6tipos entre género e ciéncia, portanto, as visdes
contemporaneas dos papéis dos cientistas se apresentam como potencialidades de
reflexdo e producdo de contraestereédtipos (Benson-Greenwald; Joshi y Diekman,
2022), isto é, representacfes que desafiam os esteredtipos comuns. Dado que a
construcdo da ciéncia nos meios de comunicacdo € uma pratica cultural, suas
representacbes constituem o0s entendimentos publicos da ciéncia (Benson-
Greenwald; Joshi y Diekman, 2022). E preciso, entdo, que o mainstream reconheca
praticas que buscam comunicar ciéncia sob pontos de vistas considerados marginais
no campo cientifico, contemplando abordagens mais inclusivas e que se
contraponham ao predominio masculino-branco. Assim, abre-se espaco para
contribuicbes em contextos complexos e com valores compartilhados relativos a
diversidade (Finlay et al., 2021).

Esse argumento evidencia os saberes parciais, localizados, criticos e apoiados
em redes de conexao, pelos quais os objetos do conhecimento sdo reconhecidos
como atores e agentes (Haraway, 1988; Harding, 1995). A multiplicidade de pontos
de vista, neste aspecto, impacta a forma como se entende o mundo e a ciéncia, a

partir da compreensédo de que os saberes sdo, sim, situados, interpretados, parciais,
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incompletos e Unicos. Por essa razao, alega-se que o processo de divulgar ciéncia
deve ser regulado pela multiplicidade, ouvindo vozes de grupos marginalizados
(Halpern, 2019).

Desenvolvendo-se como um campo de prética e pesquisa, a propria divulgacao
cientifica, sob variadas formas e abordagens feministas, também evoca questdes de
equidade, diversidade e inclusao, abrangendo atravessamentos de raga, classe,
género e acesso ao poder. Essas diferentes concepcdes se apresentam como
oportunidades para questionar, desafiar e desenvolver a préatica da divulgacédo
cientifica, enfatizando a necessidade de um enfoque multicultural, da valorizacéo da
pesquisa desenvolvida em paises periféricos e do fortalecimento de diferentes
identidades nos espacos de producéo da c&T (Leal y Salvi, 2021; Lewenstein, 2019).

Em relacdo a producao de representacdes culturais de género, nota-se que ha,
comumente, duas modalidades: a heterodesignacdo, em que outros distinguem a
identidade das mulheres; e a autodesignacdo, quando as préprias mulheres
descrevem suas identidades. Por terem sido sistematicamente heterodesignadas pela
ciéncia e por outros atores ao longo da histéria, é notavel que as mulheres cientistas
clamam por mais autodesignacoes (Maffia, 2002).

Na autodesignacédo (ou representacdo de si, fazendo um paralelo com os
estudos da cultura), o papel social de um individuo é representado pela expressao
que ele realiza de si mesmo, por meio de simbolos verbais e ndo verbais (Goffman,
1985). Portanto, as praticas de autorrepresentacdo permitem a construcdo de
significados e sentidos sobre pessoas e grupos sociais a partir de suas proprias visoes
(ou narrativas de si), conferindo alternativas para a producdo de subjetividades e
identidades em carater contra-hegemonico. Nesse contexto, constata-se que as

praticas de autorrepresentacdo que se desenrolam no ambito midiatico,
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especialmente nas redes sociais digitais, possuem papel central na producéo de
subjetividades contemporaneas (Campanella, 2019).

Portanto, as mulheres cientistas, enquanto produtoras de suas
autorrepresentagfes, demonstram suas proprias perspectivas como agentes e
discutem elementos identificados em seus meios sociais. Nessa dinamica, elas
atribuem sentidos que perpassam o0s ambitos de género, ciéncia e seus
atravessamentos, e propdem modelos de seus papéis sociais (Liu et al., 2017; Hall,
2016; Goffman, 1985). Assim, as experiéncias de autorrepresentacdo nas midias
online, que se configuram como um férum publico em que ha manutencbes e
autorregulacdes de ordens sociais, sdo componentes de processos socioculturais
importantes de serem analisados. Percebe-se, atualmente, uma ampliagdo de
contetdos produzidos na internet a partir dessas configuracées (Hollanda, 2019;
Natansohn y Rovetto, 2019; Campanella, 2019; Benson-Greenwald; Joshi y Diekman,
2022), atribuindo diferentes sentidos a dinamica de género e/ou ciéncia. Investigar o
contexto dessas apropriacdes e protagonismos exige, entdo, a compreensao do meio

digital como espaco para novas potencialidades.

Mulheres na ciéncia e internet: novas possibilidades

A constituicdo desigual do campo cientifico ndo s6 contribuiu para a predominancia
masculina entre os cientistas durante séculos como também conferiu o viés
androcéntrico na definicdo de questdes de estudos, projetos e resultados na ciéncia,
impactando o préprio “fazer cientifico”, assim como o desenvolvimento tecnoldgico,
marcado pela exclusdo das mulheres (Cruz, 2002). Os homens também se
apropriaram da tecnologia (em seu sentido amplo) como uma “esfera da

masculinidade”, detendo o controle sobre produgdes e decisdes ao longo da histéria,
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visto que a tecnologia se apresenta como uma importante fonte de poder e dominio
sobre o mundo.

Por outro lado, na contemporaneidade, € possivel observar a tentativa de
apoderamento dessas ferramentas, incluindo a internet, a partir do enfoque de tdpicos
como subjetividade, identidade, diferenca, género, raca, classe, sexualidade, geracéo,
etnia, nacionalidade, entre outros (Cruz, 2002). Ainda que as tecnologias digitais
sejam perpassadas por uma série de assimetrias de poder, tanto nas possibilidades
de acesso quanto na prépria estrutura das plataformas, verifica-se a apropriacédo
dessas ferramentas para o ativismo e resisténcias tecnopoliticas (Bruno et al., 2018).

Nesse percurso, as tecnologias infocomunicacionais tém sido utilizadas como
instrumentos fundamentais para as praticas feministas na América Latina, uma vez
que permitem a formacao de redes e assembleias, taticas para intervenc¢des politicas,
atuacOes contra as desigualdades, mais visibilidade e autonomia. Desse modo,
viabilizam, cada vez mais, iniciativas conjuntas para a reivindicagdo de pautas
feministas e fortalecimento de estratégias de a¢ao politica em todo o mundo (Hollanda,
2019; Natansohn y Rovetto, 2019). As mulheres organizam protestos e mobilizagbes
através dos espacos de interacao virtuais, como ocorreu, por exemplo, com o uso das
hashtags  #NiUnaMenos, #AbortoLegalYa, #MeuAmigoSecreto, #MeToo,

#PrimeiroAssédio e #EleNao?®, que foram amplamente divulgadas nas redes sociais,

3 A campanha #NiUnaMenos surgiu na Argentina, em manifestacéo pelo fim da violéncia contra as
mulheres. #AbortoLegalYa também teve seu inicio na Argentina, contra a criminalizacdo do aborto. Ja
a hashtag #MeuAmigoSecreto apareceu em contexto brasileiro, a fim de denunciar o machismo no
dia a dia. #MeToo0, por sua vez, foi um movimento que teve origem nos Estados Unidos, sobretudo
entre atrizes de Hollywood, contra a cultura de assédio sexual, espalhando-se por toda a América
Latina. A campanha #PrimeiroAssédio surgiu no Brasil, marcando um movimento em que mulheres
compartilharam massivamente a primeira vez em que sofreram assédio em suas vidas. #EleNao
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tornaram-se globais e ndo se restringiram ao meio digital, alcancando paises como o
Brasil (Hollanda, 2019; Natansohn y Rovetto, 2019).

Além da reivindicagéo de direitos e do combate & violéncia de género, a internet
e as redes sociais digitais também séo espacos para as pautas de grupos especificos,
como as mulheres cientistas, que podem usar o0s recursos tecnoldgicos disponiveis
para o tratamento de questdes e reflexdes de seus interesses, assim como para a
divulgacdo de tematicas relacionadas ao campo. Nesse sentido, a divulgacdo
cientifica, desde sua origem, respondeu ndo sO a motivacdes e interesses
diversificados, mas também as tecnologias e suas formas variadas (Moreira y
Massarani, 2002).

Como exemplo das recentes mobilizagbes de mulheres cientistas, pode-se citar
a Women in Science Writing: Solutions Summit, uma conferéncia estadunidense
voltada para mulheres na escrita cientifica, realizada em 2014, destinada a
treinamento, discussé@o e busca de solucdes para a desigualdade de género e o
assedio sexual no campo de trabalho. Houve também, em 2019, um simpdsio
estadunidense denominado Inclusive SciComm Symposium, criado para o debate de
questdes sobre diversidade e género, visando uma abordagem cientifica com mais
inclusédo, equidade e interseccionalidade (Lewenstein, 2019).

Com a pandemia da Covid-19, as medidas de isolamento também exigiram
adaptacdes de espacos educativos e culturais para o formato remoto, impactando
diretamente as estratégias de producéo de conhecimento. Um exemplo pontual dessa
reformulacéo é o projeto de extensao brasileiro “Mulheres Negras Fazendo Ciéncia”,

realizado em 2020, no Rio de Janeiro, que teve suas ac¢Oes transferidas para o meio

também apareceu no cenario brasileiro, em protesto contra a candidatura de Jair Bolsonaro a
presidéncia da Republica.
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online. Para isso, seus organizadores recorreram as midias digitais, principalmente ao
Instagram, reconhecendo a grande relevancia das redes sociais para a divulgagéao
cientifica de trabalhos produzidos por pesquisadoras negras e para a popularizacao e
alcance do evento (Nery; Cabral y Sousa, 2021).

Promovendo um enfoque decolonial & atividade divulgativa da ciéncia, também
h& mobiliza¢des nas midias digitais voltadas para a visibilidade de saberes ancestrais,
latinos, afrodiaspéricos e nao-eurocéntricos, em prol de maior democratizacdo e
acesso a informacdo. Sdo exemplos a conta “professoraluli” no Instagram, que
procura combater noticias falsas e desvelar racismos e preconceitos, e a playlist
colaborativa “Descolonizando a escuta”, no Spotify, cujo objetivo € compartilhar
producdes decoloniais que apresentam aberturas para novas partilhas (Leal y Salvi,
2021).

Além das exposicOes voltadas para o coletivo, as mulheres cientistas também
atribuem sentido a essa dinamica individualmente. De acordo com Sibilia (2015), os
enunciados sobre o cotidiano circulam em fluxo constante no ciberespaco, com a
intencdo de expor universos particulares. Assim, elementos que anteriormente eram
reservados ou limitados a privacidade, como afetos, sentimentos e outras
experiéncias identificadas como subjetivas, estdo cada vez mais presentes na esfera
publica através das midias sociais. H4, portanto, uma crescente valorizacdo da
exibicdo do “eu” e do compartilhamento de quem se € — processo que esta presente
na estrutura de um imperativo da visibilidade e da sociedade do espetaculo.

O novo movimento de hashtags de identidade nas midias sociais também se
insere nesse contexto. Por meio do uso de hashtags predefinidas, os usuarios da rede
compartilham fotografias e relatos pessoais para abordar experiéncias enquanto
individuos e grupos sociais marginalizados, dando rostos as suas questdes. Nesse

sentido, Liu et al. (2017) analisam como o uso da hashtag #lLookLikeAnEngineer,
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criada com o intuito de se opor aos estereétipos comuns da engenharia, promoveu o
empoderamento e fortaleceu as conexdes da comunidade em questdao. Também séo
exemplos as hashtags #ProfessionalLocs, #YesAllWomen, #lfTheyGunnedMeDown,
entre outras, que buscam desafiar estereétipos acerca de atravessamentos como
raga, género, aparéncia e profissdo.

No Brasil, o movimento #EuParecoCientista (inspirado pela hashtag
estadunidense #ILookLikeAScientist), lancado por uma astronoma brasileira em
janeiro de 2020, é, também, exemplo de destaque. A campanha convocava as
pessoas que trabalham com ciéncia a publicarem fotos pessoais na plataforma
Twitter, com o uso da hashtag em voga. O seu propdésito era desmistificar o estere6tipo

do cientista considerado “padrdo” — homem, branco, genial, “esquisitdo” e de pouca
sociabilidade —, demonstrando a diversidade das pessoas que escolhem esta
profissdo. A hashtag chegou aos Trending Topics do Twitter, categoria que elenca os
assuntos mais falados do momento em todo o mundo®.

Além da visibilidade, modelos de papéis criticos em c&T, ao desafiar os
esteredtipos amplamente divulgados, colaboram para a mudanca de percepcao,
identificac&o e interesse de criancas e adolescentes na carreira cientifica e nos temas
relativos a c&T, afetando suas identidades individuais e suas visdes sobre quem elas
podem ser no futuro. Assim, intervencdes formadas por grupos tradicionalmente sub-
representados na c&T podem visibilizar diferentes origens e experiéncias no combate

as imagens estereotipadas (Steinke, 2005; Steinke y Paniagua Tavarez, 2017; Steinke

et al., 2021). Nesse sentido, € necessario observar ndo somente como as cientistas

4 Disponivel em: https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/2020/01/movimento-no-twitter-busca-
desconstruir-estereotipo-de-cientistas.html. Acesso em: 22 fev. 2022.
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sdo retratadas na midia, mas também como elas mesmas se representam e dialogam

com essas imagens culturais, objetivo que norteia o percurso apresentado a seguir

Percurso metodoldgico

Com o interesse em observar as autorrepresentacdes de mulheres cientistas no
Instagram, em contexto brasileiro, foi realizada, inicialmente, a analise exploratdria do
uso de hashtags relativas ao tema no pais. Identificou-se a predominancia de
combinagdes entre os termos “mulheres” ou “mulher” e os vocabulos “ciéncia”,
“ciéncias” ou “cientistas”, a exemplo de #mulheresnaciencia, #mulheresnaciéncia,
#mulheresnacienciabr, #mulheresnaciénciabr, #mulherescientistas,
#cientistasmulheres, #mulheresnasciencias, #mulheresnasciéncias, #mulhercientista,
#mulhernaciencia e #mulhernaciéncia. Posteriormente, observou-se que trés delas
apresentaram nameros superiores a 20 mil publicacdes: #mulheresnaciencia (64.383),
#mulheresnaciéncia (23.128) e #mulherescientistas (20.374)°. Constatou-se, ainda,
gue nenhuma das trés estava ligada a uma campanha ou a um movimento especifico,
sendo veiculadas, portanto, em diversas temporalidades e circunstancias, tornando
possivel examinar uma hashtag utilizada continuamente e suas apropriacées
cotidianas.

Além de a hashtag #mulheresnaciencia apresentar a maior quantidade de
postagens, foi possivel notar que muitas das publicacfes que utilizavam as demais
hashtags sobre o tema acabavam englobando, também, esta hashtag principal, que,
nao por acaso, € a primeira a aparecer nas buscas do Instagram e possui grande

visibilidade em contexto majoritariamente nacional. Ademais, nas hashtags menos

5 Dados coletados até dia 31 de dezembro de 2021.
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frequentes, foram observadas publicacbes semelhantes e repetidas efetuadas pelos
mesmaos perfis, 0 que prejudicaria o aspecto de pluralidade em suas analises.

A justificativa pela escolha do Instagram se deu por sua relevancia no contexto
brasileiro e pela aderéncia das caracteristicas da plataforma aos objetivos da
pesquisa. Além de ser uma das redes sociais mais populares no pais, o Instagram®
visa, segundo seu portal, promover a constru¢cdo de comunidades, aproximar e
conectar pessoas, possibilitando a expressao, a influéncia e o compartilhamento de
contelido, sobretudo a partir de fotografias e videos’. Essa énfase na imagem permite
usos da plataforma direcionados para a postagem de selfies e fotografias pessoais,
bem como sua associacao a hashtags e conteudos textuais, possibilitando a analise
de autorrepresentagcdes no contexto da pesquisa.

ApOs andlise exploratéria, definiu-se o intervalo de 1° de outubro a 30 de
novembro de 2021 para a presente analise, contemplando, ao todo, 2046 publicactes
com a hashtag #mulheresnaciencia. As etapas de observacéao e coleta de dados foram
realizadas sem o uso de ferramentas ou recursos de filtragens. Diante disso, a escolha
desse periodo foi devido as caracteristicas da pesquisa em midias digitais e aos
objetivos da pesquisa.

Em primeiro lugar, a velocidade e o volume massivo de producéo e circulagdo
de dados em ambientes digitais — o chamado big data — constitui um desafio para o
empreendimento de pesquisas qualitativas nesse espaco, demandando a definicédo de
intervalos temporais dentro do limite da capacidade interpretativa do pesquisador. Em

segundo lugar, a instantaneidade e a volatilidade dos dados publicados nessas

6 Segundo dados do #Digital2021 Report Brazil, o Instagram esta na quarta posicéo entre as redes
sociais digitais mais utilizadas no pais. Disponivel em:
https://datareportal.com/reports/digital-2021-brazil?rg=brazil. Acesso em: 13 ago. 2022.

" Disponivel em: https://about.instagram.com/. Acesso em: 22 fev. 2022.
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plataformas, que podem ser facilmente editados e apagados, constitui outra
dificuldade encontrada nesses ambientes (Hine, 2016). Por conta desses fatores,
optou-se pelo recorte de dois meses, que reuniu um volume consideravel de
postagens, considerando os objetivos e o carater qualitativo da pesquisa. Selecionou-
se, ainda, o periodo de outubro e novembro de 2021 pela sua concomitancia a
producdo do artigo, de modo a obter dados mais atuais possiveis e minimizar as
possibilidades de apagamento e perda de informacdes pelo distanciamento temporal.

A partir da pré-andlise dessas 2046 postagens, observaram-se conteudos
voltados para a explicacdo de conceitos e conhecimentos do universo cientifico;
oportunidades, produtos e eventos cientificos; homenagens, conquistas e prémios
cientificos; discussdes de género; criticas socioculturais; entre outros; além de relatos
e registros de experiéncias pessoais. A partir desse resultado diversificado, com
diferentes usos, optou-se por focar apenas no material correspondente ao objetivo
desta pesquisa, viabilizando a andlise qualitativa. O método para o exame dos dados
foi a andlise de contetdo proposta por Bardin (2011), que tem como etapas: a
organizacdo da analise; a codificacdo; a categorizacao; e o tratamento dos resultados,
inferéncia e a interpretacao dos resultados.

Assim, foram selecionadas postagens identificadas como autorrepresentacoes —
entendidas, neste artigo, como produc¢fes de si, em que a imagem da cientista esta
evidente. Ou seja, publicagbes que trouxeram selfies, fotografias individuais ou em
grupo das proprias mulheres administradoras dos perfis. Na analise, aléem das
fotografias, foram incluidas capturas de tela e carrosséis (compreendidos como uma
Unica unidade de postagem). Foram consideradas apenas postagens publicas e
realizadas por pessoas que se identificam como mulheres, incluindo perfis pessoais e

profissionais (desde que utilizados para divulgar as pesquisas das proprias cientistas).
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Além disso, foram excluidos perfis institucionais e videos, lives e artes de
divulgacéo do corpus da pesquisa, uma vez que conferem diferentes recursos para a
representacdo e inviabilizam a andlise por sua heterogeneidade de formatos. As
etapas de observacéo e coleta de dados foram realizadas sem o uso de ferramentas
ou recursos de filtragens. Ao final, o corpus da pesquisa contou com 190 postagens.

Na etapa de andlise, as publica¢cées foram divididas em categorias tematicas
para a investigacdo qualitativa, reconhecendo que os posts do Instagram sao
“multissemidticos” — isto é, contém elementos visuais e verbais que produzem sentido
em conjunto (Polivanov y Santos, 2016). Assim, cada postagem constituinte do corpus
foi considerada como uma unidade — composta por imagem(ns), legenda e demais
hashtags, permitindo o estudo qualitativo do material a partir do referencial tedrico
apresentado.

A partir da codificacdo e categorizacdo, foi possivel verificar trés categorias
teméaticas preponderantes no corpus coletado, definidas a partir dos sentidos
predominantes em cada postagem: a) Apropriacao e reconfiguracdo do estereoétipo de
“cientista”; b) Reivindicagdo de género na C&T,; c) Construcdo de identidades e
subjetividades na C&T. E interessante ressaltar que essas categorias ndo S&o
estanques, verificando-se atravessamentos de sentidos entre as postagens, nem
esgotem a complexidade de abordagens sobre o tema. No entanto, a finalidade da
definicdo desses topicos para discussao contribui para o esfor¢co analitico,
identificando os elementos e as potencialidades recorrentes nas postagens. Desse
modo, apOs a categorizacao tematica do material, péde-se partir para o tratamento

dos resultados, inferéncia e interpretagéo (Bardin, 2011).

Resultados e discussao
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A andlise das autorrepresentacdes publicadas por mulheres cientistas vinculadas a
hashtag #mulheresnaciencia revelou apropriacées do Instagram para a producédo de
resisténcias as concepcdes culturais dominantes sobre a C&T e a imagem do cientista.
Das 190 postagens, 56 foram classificadas como a) Apropriacdo e reconfiguracéo do
esteredtipo de “cientista”; 41 como b) Reivindicacdo de género na c&T; e 93 como c)
Construcao de identidades e subjetividades na c&T. A discusséo da analise qualitativa
dos materiais se organiza nas trés categorias tematicas elencadas, que demonstram
0s principais eixos de sentido encontrados no que diz respeito a potencialidades e
inovacbes nas representacbes de cientistas, dialogando e ressignificando

atravessamentos sociais na ciéncia.

a) Apropriagao e reconfiguragao do esteredétipo de “cientista”

Com duas placas de Petri simulando lentes de 6culos, jaleco branco e luvas azuis, a
entdo mestranda em Ciéncias Farmacéuticas C. L. posa, de modo descontraido, para
uma fotografia no laboratério. Assim, apropria-se do estereoétipo tradicional de
“cientista” — baseado na figura de um homem, de meia-idade, com 6culos de grau,
vestindo jaleco branco e trabalhando sozinho em seu laboratério (Mead y Metraux,
1957; Chambers, 1983; Kahle, 1989; Carr et al., 2009; Carvalho y Massarani, 2017) —
e desconstréi o imaginario compartilhado pelo senso comum.

A foto com postura despojada vem acompanhada de uma legenda sobre o
trabalho em desenvolvimento, em que C. L. explica o seu atual projeto no ramo de
engenharia metabdlica, com linguagem acessivel para os usuarios da rede. Entre os
elementos que compdem a sua publicacdo, também € possivel notar uma imagem
com o rosto de Rosalind Franklin fixado em um termociclador. A quimica britanica
atuou no movimento do sufragio feminino e seus estudos subversivos resultaram no
entendimento de estruturas como o carvao mineral, o grafite, 0 RNA viral e a
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descoberta do DNAS. Privilegiar o simbolo de uma mulher cientista, que teve
reconhecimentos pdstumos de seus trabalhos, exibe-se como importante ferramenta
de posicionamento politico e valorizacdo da presenca das mulheres na c&T.

Em outra publicagdo, a nutricionista R. C. também traz uma foto descontraida
com aparatos laboratoriais (touca, mascara, luvas e jaleco), em que ela expressa 0
gesto conhecido como “sinal da vitéria”, com dedo indicador e dedo médio esticados.
Ja a biotecnologista C. J. compartilha um carrossel de fotografias em que esta de
jaleco branco, no ambiente do laboratério e ostentando o seu diploma de mestrado,
com o anuncio “Vai ter sessdo de fotos siiim! Hahaha™ — evidenciando a sua
conquista neste espaco de forma despojada. Ao apropriarem-se do laboratério, essas
mulheres reivindicam esse lugar para si mesmas e reconfiguram representacoes
tradicionais.

Fotografias de pessoas trabalhando em conjunto ou confraternizando no espaco
laboratorial sdo outros modelos que se contrapdem ao estere6tipo de cientistas como
individuos solitarios. A bidloga N. G., ao postar uma foto no laboratério, reconhece
que esse local de trabalho é considerado o ambiente comum aos cientistas pelo
imaginario cultural, mas aproveita a oportunidade para reforgar o seu “amor” pelo
trabalho cientifico realizado fora desse espaco: “Uma cientista no seu habitat quase-
natural (por que eu amo mesmo € o campo)”’, divergindo, também, do ideal do

laboratorio enquanto Unico espaco para se fazer ciéncia.

8 Disponivel em: https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/2020/04/quem-foi-rosalind-franklin-
quimica-que-descobriu-estrutura-do-dna.html. Acesso em: 22 fev. 2022.
% Nas citacdes diretas, as legendas dos posts foram mantidas em sua grafia original, contendo

eventuais girias, abreviacdes de palavras ou equivocos gramaticais.
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Assim, além da notével apropriacdo da estrutura do laboratoério (e do imaginario
de cientista trabalhando em um laboratério) para desafiar estereoétipos, a partir do
corpus da pesquisa, percebe-se que esse é apenas um dentre tantos outros espacos
representados em que se pode “fazer ciéncia” ou atuar como mulher cientista. Ha
registros de trabalhos em diferentes lugares, como em meio a natureza (vegetacao,
baia, parque, unidade de conservacgdo, etc.), escritério, sala de aula, instituicdo de
pesquisa e/ou ensino, ou mesmo dentro de casa (sobretudo em frente a escrivaninha
e notebook), entre outros.

Essa pluralidade indica, com efeito, diferentes locais em que a ciéncia esta
presente. Neles, ha, também, uniformes e aparatos profissionais diferenciados,
expressando, ainda mais, a multiplicidade da atuacdo cientifica e das proprias
vivéncias de mulheres cientistas. A exemplo, tem-se a publicacdo da estudante de
Agronomia e técnica em Meio Ambiente |. M., que, com macacéo, bota e chapéu, em
paisagem rural, comenta: “Meu uniforme? - bota e chapéu / Minha misséo? - alimentar
o mundo!”, relatando a funcdo de seu trabalho perante a sociedade e exibindo
possibilidades nao tao difundidas em relacdo a atuacéao cientifica.

J& a professora de Quimica P. F. P., ao compartilhar uma fotografia com grupo
de cinco mulheres cientistas, sentadas na grama em frente ao letreiro de uma
universidade, também se contrapde a esteredtipos tipicos, tanto do laboratério quanto
da figura do cientista solitario. Em sua publicacéo, a sociabilidade ndo s6 importa
como também é razédo para o compartilhamento de afetos: na legenda, a afirmacao
“Minhas filhas queridas da [universidade omitida]. Todas estdo guardadas no meu

coracao” demonstra o sentimento existente na relacao profissional, permitindo até
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mesmo a brincadeira “Belas, recatadas e do Lab™? junto a fotografia, demonstrando
um entendimento de que a fotografia representa, em alguma medida, um desafio a
feminilidade tradicional.

Outros espacos profissionais de sociabilidade, bastante presentes no corpus da
pesquisa, sao os locais de comunicacao cientifica, a partir de registros de simpésios,
palestras, aulas, apresentacdes de trabalho, etc. Muito além da solidao do laboratério,
as mulheres cientistas sinalizam que se redunem para trocas, didlogos e divulgacfes
de trabalhos. Além da producéo cientifica propriamente dita, elas integram redes de
conexao e valorizam essa agao entre pares. Chama atencao, ainda, a incidéncia de
capturas de tela de plataformas de conversacdo por video, contendo registros de
eventos no formato online, uma vez que o periodo de levantamento do corpus
coincidiu com a circunstancia da pandemia de Covid-19, em que foram exigidas
medidas de isolamento em prol da salde da populagao®?.

Independentemente do recurso tecnoldgico priorizado (fotografias, carrosséis
e/ou capturas de tela), este eixo, em suma, traz a reconfiguracdo do esteredétipo da
figura de “cientista”, contribuindo para representagdes diversas. Essas imagens estédo
em constante disputa no meio social e impactam, de modo significativo, 0s

imaginarios, as relacdes sociais e a cultura como um todo (Hall, 2016).

10 Referéncia ao meme “bela, recatada e do lar”, gerado em contexto politico brasileiro e voltado ao
questionamento da feminilidade tradicional, sendo amplamente difundido nas redes sociais digitais.
Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/voceviu/2016/04/10001668-marcela-temer-bela-recatada-e-
do-lar-cai-nas-gracas-da-internet-em-varios-memes-confira.shtml. Acesso em: 22 fev. 2022.

11 O Brasil identificou 0 seu primeiro caso de contaminagéo pelo SARS-CoV-2 no final de fevereiro de
2020. Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2021-02/primeiro-caso-de-covid-
19-no-brasil-completa-um-ano. Acesso em: 22 fev. 2022.
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Assim, apropriar-se do ambiente do laboratorio e dos aparatos laboratoriais ou
recorrer a outros locais de trabalho e elementos que também caracterizam a profisséo
incentiva a desmistificacdo da concepgado comum sobre a area de c&T, colocando em
evidéncia aspectos sub-representados por grande parte da midia tradicional. Recorrer
a simbolos ou ideias do movimento feminista também colabora para o posicionamento
politico das mulheres na ciéncia, apontando que ha uma luta por trds das conquistas
alcancadas e que é preciso manter essa batalha para que mais oportunidades e
direitos sejam estabelecidos. Além disso, junto ao carater de sociabilidade, enfatiza-

se a nocgéao de coletividade e a construgao da ciéncia em conjunto.

b) Reivindicacdo de género na C&T
No corpus da pesquisa, também foram observadas publicacbes que buscam realizar
discussbes sobre questdes de género na C&T. Por meio de dizeres como: “Estimule
sua menina a literaturas feministas, ensine sua menina a se encher de autoestima.
Lugar de menina é onde ela quiser”, “Lugar de mulher é onde ela quiser!” e “Nao tenha
medo de quebrar padrdes, seja sua propria revolugao”, as mulheres evidenciam a
ocupacdo feminina de lugares reconhecidos como indevidos para elas, além da
priorizacao dos desejos das préprias mulheres para as suas decisées profissionais.
Nesse aspecto, h4 o predominio de incentivos a outras mulheres e a sociedade,
motivando usuarias da rede a quebrarem paradigmas e a ocuparem os lugares que
desejarem, recusando os padrdes impostos socialmente. Ao fazer uso da hashtag
#mulheresnaciencia e de fotografias de si mesmas para expressarem essas
mensagens, subtende-se, ainda, que elas se consideram subversivas e que se
encontram no local ansiado.

Além das imagens e dos textos, a discussao de género aparece, muitas vezes,
pelo uso de outras hashtags relacionadas ao tema, conferindo pistas relacionadas a
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reivindicacbes de género e a luta feminista por igualdade e ocupacéo de espagos de
modo igualitario. S&o exemplos: #mulhereemqualquerlugar, #feminismo, #feminst,
#mulheresnocomando e #mulheresemluta. Outras hashtags utilizadas enfatizam a
questdo do poder, como #girlpower, #girlspower2learn, #grlpwr e #poderfeminino,
reconhecendo a atuacéo na ciéncia como simbolo de empoderamento.

Observa-se, dessa forma, o aproveitamento da expansdo dos espacos
discursivos propiciados pelas redes sociais online, recorrendo a variados recursos
tecnogramaticais para a marcacao de reivindicacdes, como o0 proprio uso das
hashtags. Contrapondo-se a tradicional configuracdo da esfera publica, as mulheres
de diferentes localidades podem se conectar, em torno de suas pautas, através das
midias digitais. Desse modo, valorizam-se vozes silenciadas, invisibilizadas e
marginalizadas, conjecturando a expressdo de movimentos de identidade (Liu et al.,
2017).

Nesse sentido, também chama atencdo a presenca de objetos com simbolos
relacionados ao feminismo e a mulheres cientistas histéricas na composicdo das
imagens dos posts, como camisetas e canecas. Nessa andlise, em especifico, dois
pontos podem ser observados. O primeiro deles é que as dindmicas de consumo se
entrelacam com nocdes de representacéo, identidade e reivindicacdo de género. O
segundo aspecto é que ha uma valorizacdo do movimento feminista e do legado de
mulheres cientistas na historia.

Examinando o contetdo dessas publicacbes, percebe-se o entendimento de que
houve obstaculos incalculaveis para que os trabalhos de mulheres cientistas fossem
desenvolvidos, o que seria digno de inspiracao, resisténcia e continuidade a luta por
igualdade e pela conquista de objetivos, em prol de uma sociedade mais justa. Essa

forca inspiradora, algumas vezes, transforma-se em argumento direto para a “ndo
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desisténcia”, mesmo que se reconhega as circunstancias turbulentas vigentes,
honrando suas memarias nos compartilhamentos online (Leal, 2017).

Para além do reforco da identidade e dos estimulos & ocupacdo de lugares
desejados, a no¢do de comunidade também se encontra presente na relacdo entre
género e igualdade de direitos para todas. N. S., fundadora e CEO de uma startup
relacionada a tecnologia e ciéncia, declara: “Eu tenho muito orgulho de empreender
na area de ciéncia e tecnologia sendo uma mulher. (...) eu tenho um sonho de ver
todas as mulheres ocupando qualquer espaco de forma igualitaria, tenho certeza que
teremos um mundo melhor”. Ao ocupar esta posigéo, ela ndo sé se orgulha de sua
trajetoria enquanto profissional mulher, como também expde a ambigcéo de que todas
as mulheres possam estar presentes nas mais diversas posicées, de modo igualitario.

A docente e pesquisadora J. P., com a postagem de uma selfie, também celebra
e incentiva o protagonismo das mulheres: “Eu costumo dizer que n6s mulheres somos
seres singulares que compartilham pluralidades, e € a partir dessas pluralidades que
nos lutamos e construimos nossa historia”. A usuaria expressa, assim, o vinculo com
as nogoes de rede, comunidade, proximidade e unido de mulheres. Para ela, a luta
feminista faz sentido quando todas as mulheres podem alcancar conquistas, sem
hierarquias ou privilégios. Também se comunica que a categoria social “mulheres” ndo
€ homogénea, mas que as singularidades devem ser reconhecidas e valorizadas.

Além da reivindicacao de género na C&T em geral, exemplificada por meio das
publicacdes citadas, também ha o apontamento de areas especificas. Em alguns
momentos, o campo de estudo é expresso na legenda ou fica evidente por meio da
fotografia compartilhada. Ja em outros casos, as areas priorizadas sao indicadas por
meio do uso de hashtags (#biologia, #ecologia, #engenharia, #odontologia, #quimica,
#fisioterapia, #educacao, #nutricao, #fonoaudiologia, #literatura, #pedagogia). Dessa

forma, as mulheres cientistas demarcam nao apenas a identidade de mulher na

25
Revista Redes 55 — ISSN 1851-7072



ciéncia, mas também de suas &reas principais de atuacdo; destacando, inclusive, a
presenca feminina em seu campo (por exemplo, #globalwomenintech,
#womenintechbrazil, #MulheresNaConservacao, #mujeresenlaconservacion,
#mulheresnaodontologia, #mulheresnapericia, #mulheresdoagro).

Nas postagens, o predominio entre as &reas de conhecimento possiveis de
serem identificadas é o de Ciéncias Biolégicas e Ciéncias da Saude. Esse dado
dialoga com o contexto brasileiro no campo da ciéncia, ja que, historicamente, as
mulheres sdo maioria nas ciéncias da vida (Olinto, 2011). Interessante notar, ainda,
que estudantes também se destacam nestas autorrepresentacfes investigadas,
reivindicando o papel de cientistas. Essa “tomada” de lugar durante os estudos mostra
como o reconhecimento com a dindmica de género e ciéncia ja acontece no decorrer
de sua formacdao. Esse fato se torna ainda mais relevante quando lembramos que, no
Brasil, as mulheres também séo maioria entre estudantes universitarios (Olinto, 2011).

De modo semelhante, outra reivindicacdo bastante presente entre as
publicacdes que compdem o corpus da pesquisa é a da atuacdo feminina na
divulgacao cientifica. Algumas postagens realcam a importancia deste lugar,
atribuindo sentidos de protagonismo. Sao exemplos as seguintes enunciagdes:
“Escrever sobre ciéncias € algo que quero fazer pro resto da minha vida” e “O trabalho
que me realiza: produzir e disseminar conhecimentos”. Além dessa apropriagao da
atividade de divulgar ciéncia, algumas cientistas representam a si mesmas em
diferentes espacos de divulgacéo cientifica, como exposi¢cbfes e museus, enquanto
outras associam suas fotografias a legendas com explicacdes de conceitos cientificos
aplicados em suas pesquisas.

Assim, as mulheres cientistas reconhecem, nas midias digitais, importantes
canais para a divulgacéao cientifica, sobretudo de trabalhos produzidos por si mesmas

e por outras mulheres, evocando diferentes perspectivas para a C&T (Lewenstein,
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2019; Nery; Cabral y Sousa, 2021). Além de se afirmarem como cientistas, elas
reivindicam a identidade de divulgadora cientifica e reforcam a importancia de uma
comunicacdo da ciéncia que reconhe¢a as cientistas por trds das pesquisas,
especialmente quando pertencem a grupos até entdo invisibilizados. Esse
entendimento da divulgacao cientifica a partir de uma perspectiva que assume o lugar
social do divulgador, para Halpern (2019), contribui para novas praticas no campo.
Ao reivindicar questbes de género e identidade na c&T e em suas éareas, as
mulheres na ciéncia aproveitam os recursos das midias digitais para possiveis
impactos aos usuarios da rede. Por meio de fotografias e relatos pessoais, expressam
o desejo de gerar inspiracao e motivacéo para outras mulheres que entram em contato
com suas publicac¢des, influenciando suas compreensdes sobre as possibilidades de
ser uma mulher cientista, apesar das dificuldades existentes na sociedade. O ato de
escrever e divulgar ciéncia através das midias digitais apresenta especial relevancia

nesta categoria, aliado a visibilidade e ao alcance que o Instagram pode proporcionar.

c) Construcao de identidades e subjetividades na c&T

Como ja visto anteriormente, identidade e subjetividade sdo conceitos amplos, que se
referem a definicdo do ser e seus modos de pensar e interagir com o mundo (Hall,
2016; Silva, 2000; Woodward, 2000). Assim, ao se autorrepresentarem e utilizarem a
hashtag #mulheresnaciencia, as cientistas evocam elementos para a composicéo de
suas identidades. Interessante notar, nesse sentido, que esses aspectos nao sao
relacionados apenas ao ambito profissional, mas englobam outras areas da vida.
Esta presente no corpus, por exemplo, a divulgagéo de selfies ou fotografias dos
rostos das mulheres, demarcando expressdes do eu. Em algumas delas, aparecem,
ainda, questdes relativas a aparéncia, como em afirmacdes de que a postagem da
foto s6 € possivel por haver um investimento estético que permite o ato. Essas
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publicagdes, por um lado, reforcam a nocdo de feminilidade e beleza como
preocupacdes femininas e, por outro, confrontam a ideia de que ndo ha espaco para
esses topicos na ciéncia — representada midiaticamente como &rea masculina e rigida,
em que as mulheres precisam lidar com a oposigéo entre feminilidade e carreira de
sucesso (Steinke, 2005; Massarani; Castelfranchi y Pedreira, 2019; Flicker, 2003).

Demarcando a nocgdo de identidade, a presenca de objetos nas
autorrepresentacdes femininas também é interessante de ser ressaltada. Além de
aparatos voltados para o exercicio do trabalho, como os frequentes microscopios,
notebooks/computadores e até crachas, nota-se a grande incidéncia de itens como
livros. H4, assim, uma valorizacdo do estudo e do trabalho cientifico como atributo
essencial de suas personalidades.

Nesse sentido, outro aspecto relevante é a estreita relacdo da nocdo de
aprendizado como sinénimo do “fazer cientifico”, expresso, por exemplo, em “Com 16
anos de formada, ainda me sinto uma jovem aprendiz, com uma ansia enorme de
aprender cada vez mais, de vivenciar momentos cada vez mais especiais”. A ideia de
descoberta também é atrelada ao campo cientifico, uma vez que se assume o sentido
de novas contribuicdes a partir dos estudos, abrangendo os tragos de curiosidade e
aprendizado (“Em algum lugar, alguma coisa incrivel estd esperando para ser
conhecida”, dizeres acompanhados de fotografia em rotina de trabalho no laboratério).

Com o mesmo enfoque em mostrar a vida cotidiana, também sdo comuns
registros, tanto imagéticos quanto textuais, que se aproximam do dia a dia das
mulheres, como momentos de lazer. Sobre esse topico, nota-se uma vasta pluralidade
de situacOes relatadas na rede. Observam-se, a titulo de exemplo, fotografias junto a
natureza, com animais, com familiares, com amigos, durante viagens, em

restaurantes, na pratica de atividades fisicas, etc.
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Por usarem a hashtag em voga, infere-se que “ser cientista”, para essas
mulheres, ndo compete apenas ao setor do trabalho, mas também faz parte de quem
elas séo, regendo suas identidades como um todo. Ser cientista é entendido, portanto,
como um “estilo de vida, de olhar a vida, de observar pormenores e entrelinhas e nao
s6 querer um titulo para ostentar’, promovendo inclusive questdes de orgulho e
pertencimento. Concebe-se que as pessoas séo, de fato, plurais em suas identidades
e subjetividades (“Eu sou varias coisas numa s6. Eu sou cientista, pesquisadora,
professora, bidloga, (...) divulgadora cientifica, entre outros, pq eu me encaixo em
diferentes caixinhas”).

A mestranda em Ciéncias da Saude Q. P., por exemplo, posiciona-se como
mulher cristd na ciéncia, destacando esse elemento identitario e modulando a
representacao tradicional de “cientista” (através de trés publicacbes com fotografias
em laboratorio e com elementos tipicos, como jaleco branco, luvas e pipeta). Para
isso, faz uso de hashtags como #mulhercristdnaciencia, #mocacrista e
#jovensevangelicos. Apresentando tanto a religiosidade quanto a profissdo como
partes de sua identidade, também confere diferentes possibilidades para a tradicional
oposigao entre “conhecimento” e “crenga”, comum ao debate ciéncia-religido (Latour,
2004).

Além do desejo de expressar a nocdao de pertencimento em
autorrepresentacdes, o reconhecimento também aparece como aspecto importante.
Publicagdes como “muito feliz de conhecer outras pesquisas da area, ser valorizada
como pesquisadora, compartilhar conhecimentos” expressam plenitude pela
valorizacéo profissional. Esse desejo pode, de certo modo, ser transmitido por meio
das midias digitais, e, em alguns momentos, torna-se indicio da busca por

reconhecimento midiatico (Campanella, 2019), sobretudo quando se lembra que a
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circulacao de hashtags esta inserida na logica de algoritmos de alcance e visibilidade
para conteudos indexados (D’Andréa, 2020).

Pertencer e reconhecer, por sua vez, também promove a noc¢éo de coletividade.
As lutas de mulheres, sejam ela proximas ou ndo, sdo amplamente enaltecidas entre
as publicagbes, como em “Um trabalho de doutorado exemplar realizado com

dedicagao e resiliéncia. Admiro sua forga e garra” ou no seguinte trecho:

Quando me perguntam sobre o que mais gosto de trabalhar na minha area de atuacéo, eu
respondo com carinho: conhecer pesquisadores admiraveis como a [perfil omitido] [...] é
uma mulher que faz ciéncia numa sociedade que pouco incentiva a ciéncia e muito menos

acolhe uma mulher comandando um laboratorio. [...]

Como pode ser percebido, 0 apoio e a construcao de lacos interpessoais fundamentais
para o desenvolvimento do trabalho cientifico, além de impactarem as trajetorias
pessoais das cientistas, exemplificam a importancia dos afetos frente a inUmeras
dificuldades (“Correria doida, imprevistos e encontros s possiveis pq acredito no
poder do afeto e na construcéo de lacos. O ninguém larga a méo de ninguém tem sido
forte e fundamental todas as vezes que vim pra campo. Sempre encontro pessoas
dispostas a ajudar”).

Além da exacerbacdo de afetos diante de outras pessoas, também sé&o
compartilhadas diversas emocdes nas autorrepresentacdes participantes do corpus
da pesquisa. Isso ocorre tanto através das expressfes faciais presentes nas
fotografias quanto por meio dos textos publicados, principalmente aqueles que
possuem abordagens mais intimas. Os sentimentos sdo distintos, como o “frio na
barriga” e a ansiedade perante uma nova e desafiadora oportunidade de trabalho; ou,

entao, a felicidade e o orgulho por fazer o que ama em sua profissao.
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Na dindmica das emocg0es, ha, ainda, a vinculagédo da carreira cientifica a ideia
de sonho de vida (“Inicio de um sonho’, dia que fiz meu primeiro experimento. Primeiro
semestre de faculdade, era tudo um misto de emocdes, e s6 pra constar 0s aninhos
passaram mas e eu continuo emocionada”). O sentimento de liberdade também se
encontra entre essas definicdes (“Me sinto livre nesse lugar, € trabalhoso, cansa
bastante em alguns momentos. Mas a parte boa é tao incrivel”). Percebe-se, portanto,
um abalo da dicotomia entre razao e emocgéao na ciéncia, dialogando com novos modos
de se “fazer ciéncia” e pensar o “ser cientista”.

Entre essas modalidades contemporaneas, ha distintas abordagens presentes
no corpus do artigo, como o vinculo a infancia. Sdo observados alguns posts
realizados por perfis infantis, em que as meninas se autorrepresentam com o0 uso da
hashtag #mulheresnaciencia. Ainda que em menor quantidade, € interessante notar
gue essas meninas expressam a vontade de se tornar mulheres cientistas, enquanto
sonhos e parte de suas identidades, compartilhando, desde ja, esses desejos para 0s
usuarios da rede. Como exemplo, tem-se a publicacdo de uma menina em uma
livraria, segurando dois livros relacionados a ciéncia nas méos. Na legenda, ela afirma
que seu sonho é ser astrbnoma, e que, sempre que vé um livro sobre o tema, aproveita
para aprender mais. Outra ocorréncia é a divulgacao de um projeto que traz curtas-
metragens e fotos sobre “mulheres brilhantes para a ciéncia”, com o objetivo de
“despertar o interesse de meninas pela area”.

O debate sobre a necessidade de investir em solugdes para o incentivo a
meninas na area de C&T nao é recente. Alguns estudos (Chambers, 1983; Carr et al.,
2009; Steinke et al., 2021) se dedicaram a pesquisar a influéncia da exposicao de
criancas a estereodtipos de cientistas por agentes de socializagdo, procurando
entender como essas representacdes poderiam afetar o interesse de meninas pela

area e suas autoidentificacdes com a carreira. Constata-se que parte significativa da
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midia se baseia em papéis femininos tradicionais e difunde estereétipos de género na
ciéncia. Essas publicacdes na midia online podem contribuir, por sua vez, para
representacdes mais plurais e para a identificacdo com profissionais da c&T (Steinke
y Paniagua Tavarez, 2017; Steinke et al., 2021).

Contemplando mdltiplos pontos de vista em circulacdo nas midias digitais, outras
postagens trazem, ainda, debates sobre diferentes perspectivas em convivio com as
identidades das cientistas e suas formas de producéo de conhecimentos. Destacam-
se, principalmente, questdes referentes a atravessamentos sociais, como
maternidade, classe e raga.

A partir do material examinado, € possivel notar que a maioria das
autorrepresentacoes € realizada por mulheres jovens e brancas. Esse fato pode ser
reflexo dos diferentes modos de participacéo, usos, acessos, distribuicdes de recursos
e decisdes sobre o desenvolvimento tecnolégico, que variam de acordo com
interseccionalidades como género, raca, classe, idade e localizacdo geografica,
enfatizando uma realidade assimétrica (Natansohn y Rovetto, 2019), além da propria
desigualdade presente no campo da ciéncia. Assim, as expressodes referentes aos
atravessamentos sociais, identificadas no corpus da pesquisa, sobressaem-se no
sentido de agregar representatividades e propor pontos de vista diversos para a
producao de conhecimentos (Cruz, 2002).

s

Como exemplo, no que se refere a questdo da maternidade, é interessante
observar que as mulheres demarcam pontualmente essa relacdo junto a hashtag
#mulheresnaciencia, compondo suas identidades heterogéneas no meio online. Isso
ocorre, por exemplo, através do simples uso de hashtags como #maternidade e
#maternidadereal. Ha, também, o compartilhamento de fotografias ao lado de filhos

em momentos de lazer. Em um contexto de reconhecimento das assimetrias de

género, utilizar as midias digitais para evidenciar o atravessamento da maternidade e
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as barreiras vivenciadas por méaes no campo de c&T, demonstra a necessidade de se
reafirmar a relacdo entre esses aspectos e as desigualdades.

Nas dindmicas de classe, 0 movimento é semelhante. Para celebrar a conquista
de uma bolsa de estudos para cursar doutorado fora do pais, a engenheira biomédica
V. L. A. inicia o seu relato com a seguinte frase: “Filha de pedreiro com faxineira
também faz doutorado na Europa simmmm?”. Nas fotografias, aparece com os bragos
contendo inscricbes referentes ao PhD e envoltos ao corpo como um abraco,
sinalizando acolhimento. Ainda na legenda, afirma “hoje eu quero agradecer a mim,
porque nao desisti”, o que completa o sentido do ato presente na imagem, valorizando
sua trajetéria. Colocando-se como protagonista de suas conquistas, reforca a quebra
de paradigmas pelo éxito advindo de uma mulher negra com origem humilde. Assim,
ressalta sua voz a partir da interseccionalidade de pontos de vista marginalizados
(Halpern, 2019).

Outro exemplo € o da bibloga e mestre em Zoologia A. P. que, com registro
fotogréafico pessoal em trabalho de campo, afirma que “Trabalhar na Amazénia é ver
mil faces de uma realidade, conhecer mil versées dos seres humanos, compreender
que a vida vai além da sua bolha!”, refletindo sobre as diversas experiéncias
socioculturais que impactam, diretamente, as formas de producéo de conhecimento.
Entende-se, nesse sentido, que o saber cientifico compreende, também, o contato
com diferentes pessoas e realidades, incluindo a experimentacao de situacdes e suas
vivéncias na pratica, para além do estudo tedrico de fendmenos. Essa maneira de
representar a si mesma, destacando os impactos da pesquisa em sua subjetividade,
desafia as concepcdes tradicionais que associam a ciéncia a neutralidade e a
objetividade.

A farmacéutica e neuroquimica Y. N., a partir do seu relato sobre a recente

mudanca de pais, traz uma abordagem similar, porém tratando o conhecimento de
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outras realidades como uma possibilidade proporcionada pela pratica cientifica (‘Uma
das coisas mais legais de trabalhar com pesquisa é justamente a possibilidade de
conhecer varios lugares, culturas e pessoas diferentes”). Além de contrariar o
esteredtipo do “fazer cientifico” enquanto acéo isolada e dar énfase a questdo da
sociabilidade, pensa outras formas de producao de conhecimento por meio do contato
com diversas culturas.

Outra postagem que se relaciona com questodes relativas a género, raca e classe,
ao discorrer sobre vulnerabilidades e reconhecer a necessidade de se pensar formas
mais plurais de conhecimento, € a da cientista M. I. A partir de registro de trabalho de
campo em que observa o horizonte pela janela de um banheiro, menciona o abalo
vivido diante de situacbes de desigualdade e violéncia em pesquisas de campo,

associadas a uma mistura de sentimentos e impactos no ambito profissional:

Estar em campo, pra mim, é um misto de alegria e angustias diante da minha impoténcia
ao lidar com populagbes em vulnerabilidade. Trabalho estudando alimentacdo, mas
inseguranca alimentar mexe com sentimentos, com 0s meus e com os das familias que
acompanho. Além disso, trabalho com mulheres, mais novas e mais velhas que eu. Em
um pais como o Brasil, que além de desigual é extremamente violento conosco. Me abalo

com os relatos e com as situacgdes relacionadas a desigualdade e violéncia de género. [...]

Assim, enquanto pesquisadora, ela ndo deixa de transparecer as emocdes presentes
em seu trabalho, pois percebe a impoténcia para transformar realidades em seu oficio.
Além disso, também se identifica com as mulheres que fazem parte de seu estudo,
sobretudo no que se refere a violéncia e a desigualdade. A posicao de cientista, com
efeito, ndo a impede de revisitar emocdes e experiéncias subjetivas. Esse mesmo
desabafo aborda, ainda, as poucas referéncias de textos académicos escritos por

mulheres negras, sistematicamente ocultadas dos estudos académicos. Dessa forma,
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a autora da postagem reflete sobre o desejo de acreditar, entre tantas duvidas, que o
seu diferencial possa estar, justamente, no préprio olhar que parte de um lugar
diferente.

Além disso, expde conflitantes dificuldades e limites enquanto pesquisadora e
mulher, além do enfrentamento de batalhas internas: “Passei uma semana dificil, me
questionando sobre o que estou fazendo ou o que devo fazer, e até se minha pesquisa
faz sentido e se sirvo pra ser cientista”, afirma. As insegurancgas do “servir” para ser
cientista surgem a partir de duvidas e angustias no ambiente de trabalho, e também
do que ela conclui como uma caracteristica humana: “Antes de ser cientista, sou uma
mulher, um ser humano capaz de sentir empatia. Me reconhecer nas dores das
colaboradoras desse meu trabalho faz parte”. Ser cientista, assim, € percebido como
uma identidade posterior a “mulher” e “ser humano”, que, essencialmente, é capaz de
sentir emogOes como a empatia e se reconhecer nas dores dos outros.

Para ela, partindo-se de saberes localizados plurais, seria possivel contestar,
desconstruir e transformar sistemas de conhecimento e visées dominantes, além de
aceitar as proprias manifestacbes de sentimentos. O saber cientifico € colocado,
entdo, sob o argumento de saberes localizados, em que as diferentes perspectivas
sociais exercem impacto nas formas de producao da ciéncia (Haraway, 1988; Harding,
1995). Portanto, demarcando seus atravessamentos sociais, M. I. se coloca no papel
de sujeito agente da producéo cientifica ndo apenas para si mesma, mas reivindica
essa atribuicdo em espaco publico, a partir do seu compartilhamento de postagem no
Instagram.

O uso da hashtag #mulheresnaciencia para dar destaque a esses debates, em
uma rede amplamente utilizada pela populacdo do pais, enfatiza, ainda, a relevancia
de ter vozes plurais sendo ouvidas e alcancando diferentes publicos. Essas

abordagens, que poderiam se manter restritas a pessoas da area e/ou com realidades
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semelhantes, sdo, entao, expostas para 0s usuarios da rede como um todo, através
dos posts publicos. Inserindo outras hashtags, como #cienciadecolonial e
#cientistasnegras, ressalta-se a tentativa de compor unidades teméaticas sobre demais
lutas e identidades que também possam ser reunidas pelos algoritmos para alcancar
publicos de interesse. Sob diferentes formas de “ser cientista” e produzir ciéncia,
ampliam-se as possibilidades tradicionalmente propagadas. A partir disso, torna-se
possivel que mais individuos se vejam na imagem ou nha pessoa representada
(Woodward, 2000), contemplando mais oportunidades de gerar identificacdo entre
grupos mais diversos e a carreira cientifica (Steinke et al., 2021).

Nesta categoria, verifica-se que as mulheres na ciéncia evocam diversos
elementos para compor suas identidades e subjetividades na C&T, acionando fatores
como memodrias, afetos, emocoes, fragilidades, pertencimentos, reconhecimentos,
dificuldades, lagcos sociais, conquistas, sonhos, atravessamentos sociais e
interseccionalidades. Ser cientista, portanto, ndo é “apenas” produzir ciéncia, mas
algo que contempla suas individualidades, singularidades e relagbes sociais. Ser
cientista é buscar aprendizados constantes, lutar por igualdade, preocupar-se com
aparéncia, inspirar-se com personalidades historicas ou outras mulheres na ciéncia,
valorizar companheiras de trabalho e equipes, passar por dificuldades, ressaltar suas
particularidades, construir afetos e sentir diferentes emocées. E, por fim, um estilo de

vida, dotado de possibilidades plurais.

Consideracoes finais

A andlise das autorrepresentacbes das cientistas vinculadas a hashtag
#mulheresnaciencia no Instagram teve o objetivo de compreender os sentidos

produzidos pelas autorrepresentacfes de mulheres cientistas nas midias online. Os
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resultados demonstram a circulacdo de representacdes plurais, que se contrapdem
aos esteredtipos amplamente difundidos e divergem das imagens de mulheres
cientistas encontradas predominantemente na literatura da area. Enquanto estudos
em midias como cinema, televisao e jornais observaram uma sub-representacao das
cientistas, com representacdes ligadas a passividade e a dependéncia (Steinke, 2005;
Flicker, 2003, Massarani; Castelfranchi y Pedreira, 2019), as mulheres que se
apropriam da hashtag #mulheresnaciencia se apresentam como protagonistas e
agentes de suas proprias historias.

Na analise das 190 publicacbes que compuseram o corpus da pesquisa, 56
foram classificadas como apropriagao e reconfiguragao do esteredtipo de “cientista”;
41 como reivindicacado de género na C&T; e 93 como construcao de identidades e
subjetividades na C&T. O terceiro eixo demonstrou-se 0 mais numeroso, reforgando
0 uso das autorrepresentacdes como ferramenta de producéo de si. Os outros dois
eixos, no entanto, também tiveram presenca significativa entre o material.

Em Apropriagédo e reconfiguragdo do estereotipo de “cientista”, mesmo quando
elementos como o jaleco branco e o laboratério estiveram presentes nos registros,
outros aspectos quebraram os paradigmas sociais tipicamente impostos, seja por
meio da descontracdo protagonizada pelas cientistas, pelo trabalho em conjunto ou
pela sociabilidade demonstrada. Entre outros espagos que se mostraram como
alternativas de locais para “fazer ciéncia”, encontraram-se a natureza e as instituicoes
de ensino e/ou pesquisa, com suas salas de aula e arredores, além de ambientes de
eventos cientificos. Independentemente do cenario, as autorrepresentacoes
evidenciaram possibilidades de atuacdes plurais, contrapondo-se a légica dominante.

Ja em Reivindicacdo de género na c&T, assim como em suas areas especificas
de conhecimento e na divulgacdo cientifica. Foram expressos incentivos para as

mulheres, buscando reforcar no¢cdes como empoderamento e resisténcia, ressaltando
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a ocupacao feminina de espacgos socialmente reconhecidos como indevidos para elas.
Para isso, exaltaram simbolos relacionados ao movimento feminista e as mulheres
cientistas histéricas, bem como suas trajetérias, valorizando suas memorias e
conquistas. Ainda que menos numerosas entre o corpus, essas pautas foram
convocadas como potencialidade e inspiracdo para o alcance de mais igualdade na
C&T de modo coletivo.

No ultimo ponto explorado, predominante na andlise, notou-se que as mulheres
na ciéncia evocaram diversos elementos para sua Construcdo de identidades e
subjetividades na c&T. Assim, foi frequente a inclusdo de aparatos de trabalho como
computadores/notebooks, microscépios, crachas e livros em suas imagens, expondo
a relevancia do universo profissional em suas manifestacdes de identidade. Fatores
como memoarias, afetos, emocoes, fragilidades, pertencimentos, reconhecimentos,
dificuldades, lagos  sociais, conquistas, atravessamentos sociais e
interseccionalidades também estiveram amplamente presentes entre as publicacdes,
demonstrando a complexidade do “ser mulher cientista”. Destacaram-se, também, as
multiplas perspectivas sobre identidades e formas de conhecimento(s), incluindo
discussdes sobre maternidade, raca e classe, além das questdes de género. Essas
postagens, por seu turno, proporcionaram reflexdes sobre a producdo de saberes
localizados, parciais e situados, contrapondo-se a objetividade historicamente
elencada como essencial a ciéncia e caracteristica da masculinidade.

Enfatizando suas préprias perspectivas sociais, as mulheres se colocaram no
lugar do sujeito agente da ciéncia em espaco publico. A apropriacdo da imagem da
cientista nessa rede social permitiu, portanto, a insercdo da mulher em carater de
protagonismo, como responsavel pela producdo de suas proprias identidades,
subjetividades e formas de producdo de conhecimento. Ressignificando o0s

esteredtipos padrdes, as mulheres reafirmam suas identidades e podem impactar
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outras pessoas que acessam 0s seus conteudos. Podem auxiliar, ainda, no ingresso
e no avanco de mulheres na ciéncia, alterando as percep¢fes publicas sobre a
questao e despertando mais interesse na carreira e nos temas de c&T, sobretudo entre
meninas e adolescentes. Por meio das noc¢Oes de proximidade, coletividade e
pluralidade, podem colaborar para as proprias vivéncias das cientistas em sua
profissdo, estabelecendo uma rede de conexdes para enfrentamento de
desigualdades. Ressalta-se, assim, que as potencialidades trazidas nessas
autorrepresentacbes se entrelacam e se atravessam em suas reivindicagoes,
podendo ser apropriadas em conjunto para combater estereétipos na c&T. Por fim, os
resultados reforcam a importancia de ampliar os estudos sobre representacdes de
cientistas em redes sociais digitais. Enquanto agentes e produtoras de si, as mulheres
na ciéncia expuseram multiplas possibilidades sobre o “ser cientista” e o “fazer
ciéncia”, em um contexto de representagdes e imaginarios em disputa. Investigar as
potencialidades trazidas por usos sociais das midias digitais em outros contextos pode
contribuir para compreender demandas e reconfiguracdes da imagem do cientista no
contemporaneo e fomentar iniciativas de divulgacdo cientifica e de promoc¢édo da

equidade de género na C&T.
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